
Modelo de Consumo de Café 
en el Perú

David Gonzáles

Cámara Peruana del Café y Cacao

Convención Nacional del Café y Cacao_25 Las Nuevas Reglas del Juego

Una propuesta integradora del Estudio de 
Línea Base de Consumo de Café en el 

Perú.



Fuentes internacionales del consumo interno de café

ICO
Organización 

Internacional del 
Café

USDA
Departamento de 

Agricultura de Estados 
Unidos

Euromonitor
Consultora  de 

Investigación de 
Mercado

ICO USDA Euromonitor

Reportes de 
países socios

Informes de su 
red mundial de 
información 
agrícola GAIN

Fuentes 
secundarias 
nacionales 
validadas por 
fuentes 
primarias

ICO USDA Euromonitor

Crear un balance 
agregado para 
analizar la 
dinámica 
producción-
demanda

Evaluar la 
dinámica en 
mercados 
extranjeros, de 
interés para la 
agricultura 
E.E.U.U.

Evaluar las 
tendencias de 
mercado 

Metodología

Objetivo

Variación(CV) del  volumen reportado  
de consumo de café en grano verde



Variación (CV) del  volumen reportado  de 
consumo de café en gramos per cápita

ICO
USDA
Euromitor
Hasta el 2021  
han reportado 
este valor

“Es importante actualizar los datos  rapidez para tener mayor certeza de las tasas de 
crecimiento y pronósticos en la categoría de café que se elaboran en base a estos 

valores”
PROMECAFE

Programa Cooperativo Regional para el Desarrollo Tecnológico y Modernización de la Caficultura



Perspectiva clásica del consumo de café en el Perú según fuentes internacionales

El crecimiento del consumo de café aparentemente es 
estático
ICO 2021.

El  consumo de café soluble es predominante
Euromonitor 2020.

El  consumidor peruano prefiere bebidas dulces 
y/o naturales antes que el café
Euromonitor 2021.

C



Variaciones recientes de la perspectiva del consumo de café en el Perú según fuentes internacionales

“El consumo de café en el segmento de 
consumidores jóvenes del ámbito urbano: se 

acerca a 1 kg.”
“la cultura de consumo de café molido esta 

tomando raíces”
USDA. 2022.

El crecimiento anual de 
consumo de Sudamérica es 
superior al de Europa
ICO. 2023

Sin embargo, Perú aún no muestra un crecimiento significativo, 
siendo sobrepasado por Argentina y Paraguay

ICO 2023

C

C

“El consumo per cápita de café es 750 gramos”
USDA. 20230



Factores de la realidad peruana aún no contemplados
La existencia de oferta en canales alternativos a nivel regional

Producción para venta bajo marca propia Pequeñas marcas locales sin presencia en 
el canal moderno y/o ámbito urbano

Venta por temporada 
en eventos regionales

Existe un segmento  consumidor de 
marcas regionales

Fuente: CPCC.2021



Ámbitos de intervención de Euromonitor, Nielsen y Kantar

¿Qué información no consideran?: Ciudades pequeñas en regiones, ámbito rural de regiones, conos de Lima, canales no tradicionales de venta.



El modelo del consumo de café en el Perú
Una propuesta integradora

Ámbito de intervención



Principales hallazgos

• El café molido alcanza al 35% de lo hogares.

• En muchos hogares el café se compra bimensual 
o semestral.

• El consumo fuera del hogar en RTD y cafetería / 
restaurant se hace relevante en principales 
cuidades: 35% de los consumidores van a tomar 
un café fuera de casa.

• Existen dos tareas con la penetración de la 
categoría:

• Involucrar a nuevos miembros del hogar.

• Aumentar la frecuencia de compra.

RESUMEN Molido Soluble Total

Penetración 35,2% 77,3% 92%

SACOS 60 kg 
Café verde

Mínimo Máximo

Molido 180,000 250,000

Soluble 180,000 240,000

Total 360,000 490,000



Conclusiones

• El consumo de café está 
subestimado, en particular el café 
grano molido.

• Las diferentes regiones del país 
tiene comportamientos distintos, 
en molido, Lima es el principal 
mercado.

• Existen hasta seis tipos de 
consumidores, el esfuerzo van en 
los light.



¡Gracias por su atención!
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